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Resumen
La presente investigacion titulada “Metodologia para la aplicacion de hologramas 3D en la
gestion publicitaria de la Oficina de Imagen Institucional de la Universidad Nacional Santiago
Antinez de Mayolo, afio 2018” es una investigacion de enfoque cuantitativo, de tipo
correlacional y de disefio no experimental transversal, los autores se han planteado como
objetivo general Determinar la relacion que existe entre la metodologia para la aplicacion de
hologramas 3D y la gestion publicitaria en la Oficina de Imagen Institucional de la Universidad
Nacional Santiago Antinez de Mayolo afio 2018; para lo cual se ha considerado aplicar dos
instrumentos confiables y validados a una muestra censal conformada por 11 trabajadores de la

mencionada Oficina.

La informacion recopilada se ha procesado en tablas y graficos y se ha exportado al paquete
SPSS, luego de procesar la informacion se han arribado a las siguientes conclusiones: La
metodologia para aplicacion de hologramas 3D establece relacion con la gestion publicitaria en
la Oficina de Imagen Institucional de la Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo,
afio 2018, se respalda lo afirmado mediante la obtencion del estadistico Rho de Spearman con
un valor de 0,770, todo con una confianza del 95%, la cual nos indica una correlacion alta, es
asi que podemos afirmar que la metodologia en mencion sera de suma significancia en la gestién

publicitaria, asimismo se han alcanzado todos los objetivos especificos.

Palabras clave: Hologramas 3D, Gestion publicitaria
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Abstract
The present research entitled "Methodology for the application of 3D holograms in the
advertising management of the Office of Institutional Image of the National University Santiago
Antlnez de Mayolo, year 2018" is a research with a quantitative approach, correlation type and
transversal non-experimental design , the authors have set as a general objective Determine the
relationship that exists between the methodology for the application of 3D holograms and
advertising management in the Institutional Image Office of the Universidad Nacional Santiago
Antlinez de Mayolo, 2018; for which it has been considered to apply two reliable and validated

instruments to a census sample formed by 11 workers of the mentioned Office.

The information collected has been processed in tables and graphs and has been exported to the
SPSS package, after processing the information the following conclusions have been reached:
The methodology for the application of 3D holograms is related to the advertising management
in the Institutional Image Office of the National University Santiago Antunez de Mayolo, 2018,
which supports the assertion by obtaining the statistic Rho de Spearman with a value of 0,770,
all with a confidence of 95%, which indicates a high correlation, so we can say that the
methodology in question will be of great significance in advertising management, likewise all

have been achieved the specific objectives.

Key words: 3D holograms, Advertising management.
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Capitulo I: Generalidades
1.1. Realidad Problematica
En el mundo entero se ha empezado a desarrollar publicidad en tercera dimension, los
beneficios que se logran estan relacionados con la novedad tecnoldgica, imagen clara y
limpia y una opcion muy innovadora; el valor afiadido de este sistema publicitario es que
la marca logra un alto impacto en el cliente, impacto mucho mayor que los habituales
displays publicitarios y logrando asi atraer la atraccion de los clientes. De acuerdo a las
técnicas de posicionamiento, ser el primero es la manera mas facil de llegar a la mente de
una persona (Ries & Trout, 2002, p. 21) cuando una organizacion u oficina - sea la primera
en usar holografia 3D en Huaraz- quedara registrada en la historia, y sobre todo en la mente
de los usuarios, como la primera en el empleo de esta nueva alternativa publicitaria; los
beneficios son claros, todos recuerdan a Neil Armstrong como el primero que piso la luna
y a adan por ser el primer hombre; nadie recuerda al tercero que piso la Luna o al quinto

hombre sobre la tierra, publicitariamente es irrelevante.

La aplicacion de hologramas 3D en la gestion publicitaria de la Oficina de Imagen
Institucional de la Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo, es una hueva manera
de presentar un mensaje publicitario, que facilitara la recordacion del mensaje y de la
manera de presentarlo, esta tecnologia que ya se usa en compafiias como Aston Martin,
General Electric, Samsung, Intel o BNP Paribas, en el caso peruano, no esta difundido su
uso, y el mercado desconoce esta tecnologia; por lo que su implementacion y desarrollo
representa una innovacion en los formatos publicitarios y un complemento publicitario para
las organizaciones, con el uso de los hologramas 3D, se va a conseguir ampliar las maneras

de hacer publicidad e impactar en los clientes con una novedosa tecnologia.



La holografia en 3D constituye una nueva forma de publicidad y mercadeo en la era digital,
la Oficina de Imagen Institucional de nuestra Universidad, debe ser pionera en novedades
tecnoldgicas, ya que la universidad es el centro de donde se imparte conocimientos e
innovacion, esta investigacion pretende establecer la relacion en el uso de hologramas en
3D con la mejora de la gestidn publicitaria; es que el objetivo de toda publicidad es atrapar
clientes, atraer nuevos consumidores o usuarios, para lo cual tienen que emplear todas las
estrategias, las herramientas que el mundo digital coloca al alcance de los profesionales en
publicidad, para Ilamar la atencion y colocarse en la mente de los consumidores como el
namero uno, utilizando cualquier medio para ello, los hologramas 3D se constituyen como

el medio ideal para hacerlo.

La Oficina de Imagen Institucional de nuestra universidad, se encarga de gestionar el
sistema de comunicacion a nivel interno y externo, a fin de posicionar la imagen de la
UNASAM en la sociedad y la Comunidad Universitaria, difundiendo acertadamente las
actividades académicas e investigativas de la Universidad, ademas de vincular
permanentemente con las diferentes instituciones del sector publico y privado local y
nacional. Posicionamiento, difusion y vinculacién, tres objetivos que no se realizan de

excelente manera en esta oficina.

La fortaleza de los hologramas en 3D, es que, en estos momentos, analizando el mercado
publicitario nacional y de Huaraz en particular, implementar esta nueva manera de hacer
publicidad significa posicionarse como el nimero uno en la mente del publico objetivo; es
decir, que representa una excelente oportunidad de colocarse como uno en la mente de los

consumidores de los servicios que provee la Universidad. La debilidad puede ser



considerada, que no se cuenta con un lugar adecuado para instalar holografia 3D, se tendria
que adecuar un espacio con condiciones de baja luminosidad, seguridad y que tenga una
buena ubicacion que facilite la vision de los hologramas 3D a la mayor cantidad de

visitantes.

La oportunidad, es que se cuenta con tecnologia para generar hologramas en el mercado, la
piramide de vidrio, la pantalla y la caja en la que se colocan los dispositivos, son accesibles,
tienen un bajo costo y larga duracion, por lo que la oportunidad es buena; se debe considerar
la amenaza de que, en cualquier momento, otra universidad, puede implementar esta nueva
forma de hacer publicidad, y se perderia la opcidn de ser los primeros en tener hologramas
3D en la ciudad, la tecnologia esta al alcance y es asequible a cualquier entidad, por lo que

se debe de evaluar su inmediata implementacion.

De conseguir mejorar el posicionamiento, la difusion y la vinculacion depende colocar en
un nuevo nivel a nuestra Universidad, alcanzar los objetivos como universidad, mejorar la
formacién profesional de los estudiantes, contar con mejores profesores y mejores
instalaciones, situacion que traera bienestar a toda la poblacion y a la sociedad; una buena
gestion publicitaria implica mejorar muchos aspectos de la gestion universitaria, en este

escenario se desarrolla esta investigacion, y del cual se desprende el problema a investigar

1.2.Enunciado del problema
¢Cudl es la relacion que existe entre la metodologia para la aplicacion de hologramas 3D y
la gestion publicitaria en la Oficina de Imagen Institucional de la Universidad Nacional

Santiago Antunez de Mayolo, afio 2018?



1.3. Hipotesis

1.3.1. Hipdtesis general.
Existe relacion directa y significativa entre la metodologia para la aplicacion de
hologramas 3D vy la gestion publicitaria en la Oficina de Imagen Institucional de la
Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo, afio 2018.

1.3.2. Hipdtesis especificas.
Existe relacion directa y significativa entre la metodologia para la aplicacion de
hologramas 3D y el logro de objetivos en la Oficina de Imagen Institucional de la

Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo afio, 2018.

Existe relacion directa y significativa entre la metodologia para la aplicacion de
hologramas 3D vy el logro de resultados en la Oficina de Imagen Institucional de la
Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo, afio 2018.
1.4. Objetivos
1.4.1. Objetivo General.
Determinar la relacion que existe entre la metodologia para la aplicacion de hologramas
3D y la gestion publicitaria en la Oficina de Imagen Institucional de la Universidad
Nacional Santiago Antinez de Mayolo, afio 2018.
1.4.2. Objetivos Especificos.
- Describir la metodologia para la aplicacion de hologramas 3D en la Oficina de
Imagen Institucional de la Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo,

afio 2018.



- Describir la gestion publicitaria en la Oficina de Imagen Institucional de la
Universidad Nacional Santiago Antunez de Mayolo, afio 2018.
- Determinar la relacion que existe entre la metodologia para la aplicacion de
hologramas 3D vy el logro de objetivos en la Oficina de Imagen Institucional de
la Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo, afio 2018.
- Determinar la relacion que existe entre la metodologia para la aplicacion de
hologramas 3D y el logro de resultados en la Oficina de Imagen Institucional de
la Universidad Nacional Santiago Antinez de Mayolo, afio 2018.
1.5. Justificacion
Tedrica. La investigacion se justifica teéricamente, en razon a la novedad de sus variables,
como se ha demostrado en los antecedentes, no existen investigaciones con estas variables;
a pesar de que la tecnologia holografica es usada en publicidad, educacion, entretenimiento
y otros menesteres, en muchas partes del mundo; en el pais y en Huaraz, particularmente,
no se utiliza; por lo que esta investigacion, al proponerse determinar la relacion existente
entre ambas variables, abre una nueva ruta de investigacion: la holografia. Esta investigacion
servira de antecedente a futuras investigaciones y sus resultados serviran para contrastar
teorias y postulados.
Metodologica. Se ha elaborado dos instrumentos para medir las variables investigadas, los
cuales han pasado las pruebas de juicio de expertos y confianza por el método de alfa de
Cronbach, es decir, se justifica metodoldgicamente la investigacion ya que se esta
contribuyendo con poner a disposicion de los investigadores dos nuevos instrumentos
confiables y validos, que arrojaran resultados similares en su aplicacion a realidades

similares a la nuestra, y variables como las investigadas.



Practica. Alcanzar un buen posicionamiento en los consumidores, es una busqueda
incesante en todas las organizaciones del mundo, figurar como nimero uno en la mente de
los consumidores asegura la venta de un bien o servicio; por lo que, si se implementa
oportunamente esta nueva forma de publicidad en la Oficina de Imagen Institucional de
nuestra universidad, se habra aprovechado la oportunidad de ser primeros en el uso de esta
nueva tecnologia, muy apropiada para una casa superior de estudios, que debe estar a la
vanguardia de todo el quehacer tecnolégico.

Social. Los beneficiarios finales seran los clientes de nuestra universidad, estudiantes y
padres de familia, quienes estaran informados de tal manera que recordaran el mensaje, y
con esto seran beneficiados, ya que al estar oportunamente informados podran realizar las
acciones pertinentes con el consecuente beneficio para el emisor y el receptor del mensaje.

1.6. Limitaciones
Las limitaciones que presenta el siguiente proyecto se detallan a continuacion:

- La limitacion econdmica, pues ese ha autofinanciado y los escasos recursos de los
tesistas limita el uso de mejores dispositivos de hardware para la proyeccion de
hologramas y limita el tamafio de la piramide holografica.

- La limitacion tecnoldgica, ya que no existe software especializado para el desarrollo
de hologramas de manera facil y rapida, actualmente los softwares son poco
amigables y con un nivel de dificultad alto para su uso, que solo un profesional de la
carrera podria darle el uso adecuado, no asi algin otro profesional sin muchos

conocimientos en computacion o informatica.



1.7. Descripcion y sustentacién de la solucion resumido
El objetivo de este proyecto es implementar una metodologia aplicando hologramas 3D que
complemente la gestion publicitaria de la oficina de imagen institucional, al lograr lo
planteado, se podra cumplir con los objetivos de la publicidad, las cuales son informar,

persuadir y recordar.



Capitulo I1: Marco Tedrico

2.1. Antecedentes

2.1.1. Antecedentes internacionales.
(Barbosa, 2014), en su investigacion: Implementacion de los hologramas publicitarios
3D en Salina Cruz, Oaxaca, cuyo objetivo fue promover y fomentar el uso de los
Hologramas publicitarios 3D, e impulsar el desarrollo tecnoldgico en Salina Cruz,
Oaxaca, con tipo de investigacion experimental, de modo cualitativo y cuantitativo.
Concluydé que: con respecto a la hip6tesis principal y objetivo principal, los hologramas
publicitarios 3D si ayudan a la comercializacion de un producto, en especial
electrénicos, ropa y alimentos, que es lo que mas consumen las personas de Salina Cruz
Oaxaca; ademas son una via factible y segura para la promocion de productos ya que
estos sistemas pueden ser adquiridos facilmente por negocios transnacionales y locales,
ademas de tener un gran rendimiento y duracion de vida, aproximadamente de 3 a 7 afios
dependiendo el uso, y su precio es equivalente a gastar en folletos, perifoneo, lonas,

volantes, comerciales, etc.; en esos anos.

(Galle, 2013) En su investigacion: Gestion Publicitaria, cuyo objetivo fue efectuar un
analisis comparativo de las mediciones publicitarias, respecto del impacto de las mismas
sobre las ventas. Concluyé que: con respecto a la hipétesis principal y objetivo principal.
Los indicadores mas usados por marketing, son de gran utilidad para la medicion del
impacto de los contactos de venta, aungue no tienen en cuenta el ingrediente de valor.
La gestion integral de la publicidad, debe apoyarse en los indicadores de marketing, con

el agregado de informacion econdmica y financiera.



2.1.2.

(Cifuentes, Delgado, y Nuncira, 2015), en su trabajo de investigacion, Implementacion
de la pirdmide hologréfica para proyectar la animacion 3D de los personajes de los
cuentos de Rafael Pombo. Planteé como objetivo hacer uso de la técnica de pirdmide
holografica junto con la animacion 3D para divulgar el patrimonio literario de los
cuentos de Rafael Pombo. Donde concluyo el autor que, la técnica més apropiada para
este trabajo, por su calidad, facilidad y presupuesto, el material que mas funciona para
la piramide es el vidrio por su durabilidad y su manera de reflejar el holograma, ademas
si se le da al vidrio una opacidad de 50% esto hace que el resultado sea mucho mas facil
para ver, con la animacion 3D mejora el resultado, porque es mas facil exportar las vistas

necesarias y darles el color necesario para que resalte aun mas el holograma.

(Ruiz, 2013) en su tesis: Efectividad de la publicidad 3D sobre la publicidad plana.
Plante6 como objetivo comprobar la efectividad de la publicidad 3D sobre la publicidad
plana, concluyendo que la publicidad 3D no sustituirda a la publicidad plana, se
convertiran en medios interrelacionados, independientes, que contaran con distintos
procesos de produccion, y ayudaran a segmentar el mercado objetivo de una manera ain
mas especifica, conforme el desarrollo de esta tecnologia permita crear propuestas mas
innovadoras y efectivas para el producto o empresa.

Antecedentes nacionales.

(Vera'y Zumaran, 2017), en su trabajo de investigacion con titulo “Aplicacion Web 3D
interactiva para mejorar la experiencia del visitante en la sala de la Cultura Moche en el

museo Arqueoldgico de la Universidad Nacional de Trujillo”, cuyo objetivo general fue
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medir el nivel de conocimiento del Visitante del Museo Arqueolégico de la Universidad
Nacional de Trujillo al tener la experiencia de interactuar con la aplicacion Web 3D de
la Cultura Moche. Donde concluyeron con lo siguiente: Del analisis que realizaron al
proceso de visita e exhibicion, concluyeron que dicho proceso presenta deficiencias,
como una cola de espera, y no cuentan con alguna guia para que sean orientados en su
recorrido. La metodologia UP4VED permitid realizar un andlisis a fondo, mejorando el
desarrollo de la aplicacion web 3D, haciendo uso de artefactos que UML presenta. En el
Per( los museos requieren de la tecnologia para mejorar la experiencia en los visitantes,
ademas no se hace uso de la tecnologia 3D. Finalmente lograron mejorar la experiencia
del visitante y desarrollar una aplicacion con niveles aceptables de amigabilidad,

usabilidad y consistencia en sus interfaces.

(Ortiz & Sandoval, 2014), en su trabajo de investigacion “Disefio de una técnica basada
en procesamiento grafico que permita el modelamiento de 3D de objetos capturados
mediante imagenes digitales”, cuyo objetivo fue disefiar una técnica que permita el
modelamiento de objetos 3D capturados mediante imagenes digitales. Donde
concluyeron con lo siguiente: Mediante la elaboracion del disefio de la técnica basada en
procesamiento grafico propuesto, si es posible el modelamiento de objetos 3D a partir
de imagenes digitales, que fue corroborada con la aplicacion. La visibilidad del
modelado 3D, dependerd de la resolucion de las imagenes digitales. Disefiaron e
implementaron la técnica para el modelado 3D, donde el conjunto de pasos para
realizarla se amplia o reduce, de acuerdo al tamarfio del objeto y la cantidad de formas,

lo que permite un modelado 3D maés sencillo 0 mas complejo.



2.1.3.

11

(Andina, 2012) En su investigacion: Despertar la curiosidad que tenemos todos,
experimentar la historia como nunca antes, crear espacios inclusivos donde haya lugar
para todos y todas, con objetivo las metas que guiaron el trabajo de los hacedores del
nuevo Museo Metropolitano de Lima. Concluy6 que: “Es una propuesta novedosa en la
medida que no es un museo convencional, donde es comun la visita de colecciones o arte
contemporaneo. Este museo tiene como punto referencial, la informacion y contenido
audiovisual, como sucede en la television, lo cual sorprenderd a quienes vengan.
Efectivamente, la demostracion nos confirmé que exponer la historia de manera ludica,
gracias a soportes tecnolégicos como hologramas o cortos en 3D, es realmente
entretenido. Lo mismo ocurrié con la informacion acerca de las etapas Colonial,
Republicana, hasta llegar a nuestros dias.

Antecedentes locales

No se encontraron antecedentes locales.

2.2. Teorias que sustentan el trabajo

2.1.1.

Metodologia para aplicacion de hologramas 3D.

2.1.1.1. Metodologia.

Para (Cortés & Iglesias, 2004) La Metodologia es la ciencia que nos ensefia a dirigir
un determinado proceso de manera eficiente y eficaz para alcanzar los resultados
deseados y tiene como objetivo darnos la estrategia a seguir en el proceso. (p.08)

(Calderdn, Diaz, Rubiano, Bolafios, & Candanoza, 2017) definen que los hologramas
son imagenes tridimensionales obtenidas mediante la interferencia generada por un haz

de luz llamado de referencia y la luz reflejada por el objeto que se quiere holografiar
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sobre una placa o emulsion sensible. Estos haces luminosos se mezclan y se conducen
hacia la pelicula, donde se graba el diagrama de interferencia producido por ambos.
Una vez revelada, la captacion resultante es una imagen tridimensional que varia de
perspectiva segun el punto de vista del observador. La holografia, es como tal una
técnica de fotografia avanzada, que consiste en crear imagenes tridimensionales. Para
esto se utiliza un rayo laser, que graba microscopicamente una pelicula fotosensible,
esta, al recibir la luz desde la perspectiva adecuada, proyecta una imagen en tres
dimensiones. (p.215)

Identificacion de requerimientos

Frente a la relacion de los requerimientos con relacion al sistema que van a representar,
(Sommerville & Sawyer, 2000) definen que los requerimientos son una especificacion
de lo que debe ser implementado. Estas son descripciones de como el sistema se debe
comportar, de las propiedades y atributos del mismo. Ademas, deben ser una restriccion
del proceso de desarrollo del sistema. (p.52)

Disefio

El disefio posee innumerables concretaciones, es la organizacion, en un equilibrio
armonioso, de materiales, de procedimientos u de todos los elementos que tienden a
una determinada funcion. El disefio no es un una fachada ni la apariencia exterior. Méas
bien, debe penetrar y comprender la esencia de los productos y de las instituciones. Su
tarea es compleja y minuciosa. Tanto integra los requerimientos tecnoldgicos, sociales
y economicos, como las necesidades biologicas o los efectos psicoldgicos de los
materiales, la forma, el color, el volumen, o el espacio. El disefiador debe ver, al menos

desde un punto de vista bioldgico, el conjunto y el detalle, lo inmediato y la finalidad.
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Tiene que concebir la especificidad de su tarea en relacion con la complejidad del

conjunto, si formacion tiene que contemplar tanto la utilizacion de los materiales y de

las técnicas como el conocimiento de las funciones y los sistemas organicos. (Quarante,

1992, pag. 64)

Modelos 3D

En computacion, un modelo en 3D es un mundo conceptual en tres

dimensiones, un modelo 3D puede verse de dos formas distintas. Desde un

punto de vista técnico, es un grupo de formulas matematicas que describen un
mundo en tres dimensiones o desde un punto de vista visual. Un modelo en 3D
es una representacion esquematica visible a través de un conjunto de objetos,
elementos y propiedades que, una vez procesados (renderizacion), se

convertiran en una imagen en 3D o una animacion 3D (Alegsa, 2018).

- Edicion de imagenes: realizar ajustes o ediciones a imagenes que las
requieran ya sea para algun disefio u otro; encontramos muchos editores de
imagenes, a continuacion, se mencionan algunos:

Adobe Photoshop

Programa de retoque fotografico estrella. Se utiliza para modificar
iméagenes digitalizadas, como fotografias. También se usa para crear y
editar fotos y graficos. Existen muchas opciones gque esta herramienta te
permite editar, entre ellas estan el color, la luz o el fondo entre muchos

otros.
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The GIMP

Es un programa referente para retocar fotos por sus caracteristicas muy
avanzadas. Ofrece una potente capacidad de manejar capas, filtros,
ajustes de color, herramientas para dibujo o pintura, etc.

Ribbet

Es un editor de fotos en linea facil de utilizar y tiene una interfaz muy
simple y de facil entendimiento. Cuenta con herramientas de arreglo
automatico (Auto Fix). Su interfaz no esta traducida al castellano.
Corel DRAW

Es una aplicacién informética de manejo vectorial, poderosa e intuitiva
y sencilla de usar que es la principal aplicacion del paquete de
aplicaciones CoreIDRAW Graphics Suite ofrecida por la corporacion
Corel y que esté disefiada para suplir de forma rapida y facil multiples
necesidades, como el dibujo, la maquetacion de paginas para impresion
y/o la publicacion web, todas incluidas en un mismo programa (Inacio,

2017).

Editor de videos: A continuacién, se mencionan algunos

Blender
Es un programa informatico multi plataforma, dedicado especialmente
al modelado, iluminacion, renderizado, animacion y creacion de

graficos tridimensionales.
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Sony Vegas Pro
Es unsistema de edicion no lineal disefiado para PC, originalmente
publicado por Sonic Foundry, luego por Sony Creative Software vy,
posteriormente comprado por MAGIX.
Originalmente desarrollado como un editor de audio, con el tiempo se
convirtié en un sistema de edicion no lineal a partir de la version 2.0.
Ofrece edicién de video y audio en tiempo real en multiples pistas,
soporte de audio en 24-bit/192 kHz, mezclas de audio en calidad Dolby
Digital, y soporte para complementos tales como DirectX y VST. (Pefia,
2018)
Implementacion
Para (Wheelen & Humger, 2007) la implementacion es el proceso por medio del cual
los objetivos, las estrategias y las politicas se ejecutan a través del desarrollo de
programas, presupuestos y procedimientos. Por ello, su formulacion y ejecucion se
deben considerar como los dos lados de la misma moneda. Una implementacion
deficiente es responsable de muchos fracasos estratégicos. (p.215)
Control
El control es una de las principales actividades administrativas dentro de las
organizaciones, es el proceso de verificar el desempefio de distintas areas o funciones
de una organizacion. Usualmente implica una comparacion entre un rendimiento
esperado y un rendimiento observado, para verificar si se estan cumpliendo los
objetivos de forma eficiente y eficaz y tomar acciones correctivas cuando sea necesario.

La funcién de control se relaciona con la funcion de planificacion, porque el control


https://es.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_edici%C3%B3n_no_lineal
https://es.wikipedia.org/wiki/Sony
https://es.wikipedia.org/wiki/MAGIX
https://es.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_tiempo_real
https://es.wikipedia.org/wiki/Dolby_Digital_(AC-3)
https://es.wikipedia.org/wiki/Dolby_Digital_(AC-3)
https://es.wikipedia.org/wiki/DirectX
https://es.wikipedia.org/wiki/Virtual_Studio_Technology
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busca que el desempefio se ajuste a los planes. El proceso administrativo, desde el punto
de vista tradicional, es un proceso circular que se retroalimenta. Es por esto que, en la
gestion, el control permite tomar medidas correctivas. (Anzil, 2018)
2.1.1.2. Holografia en 3D.
La holografia es una técnica mediante la cual el frente de una onda luminosa
proveniente de un objeto transparente u opaco en el cual es registrado para después,
reconstruirlo. Esta reconstruccion del frente de onda, brinda una reproduccién fiel del
frente de onda original, de ahi se deduce que la holografia sea capaz de registrar la
imagen de un objeto conservando los efectos estereoscopicos y de paralaje.
Frecuentemente, la holografia es presentada como una fotografia tridimensional. Esto
es una concesion que se hace para explicar simplificadamente qué es la holografia, es
asi que la fotografia y la holografia son técnicas para registrar imagenes que, en esencia,
solo tienen en comun la posibilidad de emplear medios de registro similares, la
diferencia mas importante entre ambas es que la holografia permite registrar la fase de
la onda que llega al medio de registro, mientras que la fotografia no lo hace (Cifuentes,
Delgado, y Nuncira, 2015).
- Huminacién de los hologramas
Al respecto Basic holography menciona que durante el proceso de registro
hologréfico la luz empleada tiene que poseer una gran coherencia. De otra
forma no se formaria un cuadro de interferencia estable sobre el material de
registro. Durante el descifrado no hay que registrar el patrén de interferencia y
por tanto no se requiere de una elevada coherencia, por lo que se pueden

emplear fuentes de iluminacion no laser, aunque muchas veces (por necesidad



17

de reproducir exactamente los frentes de onda, comodidad, etc.) (Delgado,
2015, p.13).

Origen de la Holografia

En 1947 Gabor estaba muy interesado en la microscopia electrénical, que habia
mejorado en cien veces el poder resolutivo de los mejores microscopios con luz
y se habia llegado muy cerca de resolver las estructuras atdbmicas, pero en aquel
tiempo se estimaba un nivel tedrico bastante limitado debido a la longitud de
onda., cuestion que impulso a Gabor a ver una alternativa inherente a las
caracteristicas del microscopio, viendo como opcion el tomar una mala imagen
electronica que contenga su informacion total, reconstruir la onda y corregirla
por métodos dépticos. Conocia que la informacién total solo la podia obtener
con haces de electrones coherentes y no mediante la toma de una exposicion
simple, sino afiadiendo un fondo coherente. La interferencia de la onda objeto
y el fondo coherente produciria franjas de interferencia, seran maximos donde
las fases de ambas ondas coincidan y minimos donde estén en contrafase. El
proceso propuesto seria de dos etapas: la primera, con el microscopio
electronico, para producir la figura interferencial entre el haz objeto y el fondo
coherente, es decir, la parte no difractada del haz de iluminacion. Al resultado
obtenido lo llamo “Holograma”, de la palabra griega “holos”, el todo, ya que
contiene la informacién total (la amplitud y la fase). En la segunda etapa,
utilizando luz, reconstruiria el frente de onda y lo corregiria para obtener una

buena imagen (Belen, 2018).
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2.1.1.3. La holografia Cheoptics 360.
Es un proyector holografico formado por una pirdmide invertida capaz de generar
imagenes tridimensionales dentro de su espacio de proyeccion, haciendo que la imagen
proyectada se vea totalmente en 3D desde cualquiera de los &ngulos desde los que la
miremos. Los cuatro lados de la piramide estan fabricados de un material transparente
para que el publico pueda ver a través de ella por todas partes y puede reproducir
imagenes de video y gréficos generados por ordenador. Esto se produce a través de la
creacion de reflejos en la superficie y reflexiones. La propia piramide se utiliza como
una especie de prisma que reune la luz de cuatro proyecciones de video en una imagen
solida. Los hologramas generados son de reflexién, lo que brinda la sensacién de que
las iméagenes estan flotando en el aire.
- Piramide holografica
Se trata de un display piramidal con cuatro proyectores que muestran productos,
logos u objetos que luego el prisma retne para formar una sola y Gnica imagen
3D holografica con efecto 360° visible desde cualquier punto (Marketingtech,
2014)
2.1.1.4. Holografia y publicidad.
Para (Marcial, 2016), gerente de Proyectos y Tecnologia de Smart Solutions
Technology y creador del medio, la tipica forma de anunciar ya no es la correcta para
lograr el impacto que se busca. En la actualidad el mundo estd en una evolucion
tecnologica constante y el mercado esta saturado de la publicidad tradicional, por eso
las marcas tienen la necesidad de buscar nuevos elementos publicitarios para satisfacer

a los consumidores y captar totalmente su atencion.
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Y es que la exigencia de los consumidores peruanos durante los Gltimos afios ha hecho
que sean las propias marcas las encargadas de buscar nuevas formas de anunciar y
llegar a ellos. En este contexto aparecen diferentes propuestas alejadas de lo usual y
con mayores probabilidades de éxito. Los hologramas, por ejemplo, sirven para
activaciones de marcas, mapping (proyeccion de imégenes digitales sobre objetos
reales para la generacion de efectos visuales), realidad aumentada y hasta conciertos

en donde estos simulan ser estrellas de la musica.

- Gestion publicitaria:
Es una labor integradora que permite el control en el manejo de las relaciones
cliente, agencia y empresa de medios para poder llevar a cabo una buena
comunicacion en la publicidad logrando de forma acertada los diferentes
objetivos de posicionamiento, persuasion, promocion, etc. Ademas, se basa en
la administracion de herramientas del marketing como son la publicidad,
promocion, relaciones publicas, marketing viral, estudio de mercado, producto
y/o servicio, consumidor, planeacion de medios, entre otras, con el fin de dar a
conocer un servicio que resulta innovador y que atiende necesidades especificas

de un sector de la sociedad (Naranjo, 2018).

- Analisis de las mediciones para la gestion:
Decididamente para efectuar un andlisis de relevancia en la gestion publicitaria,
se deben tener en cuenta las mediciones de marketing desde lo cualitativo, y
nutrir la informacion con las salidas del sistema contable, e informacion

adicional presupuestada y real. Como ya se ha desarrollado, las normas
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contables no dan soluciones a la tematica de gestion y se debe trabajar con
sistemas conta